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Transactional digital consumer spending

Western Europe: physical disc retail spending

Western Europe: Digital home video spending

Source : IHS Technology
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Evolution du chiffre d’affaires des films* en vidéo physique

2014 2015 Evolution (%)

M€ Pdm (%) M€ Pdm (%)

Films français 105,76 22,1% 88,43 21,7% -16,4%

Films américains 310,44 64,8% 261,68 64,3% -15,7%

Autre films 63,17 13,2% 57,13 14,0% -9,6%

Total 479,38 100% 407,23 100% -15,1%

* Œuvres ayant fait l’objet d’une exploitation en salles de cinéma
Source : CNC - GfK

source: CNC - GfK

source: CNC - GfK

* Œuvres ayant fait l’objet d’une exploitation préalable en salles de cinéma
** OPNI : Opérations promotionnelles non identifiées
Source : CNC - GfK

Consommation de supports vidéo physiques en 2015

Evolution du chiffre d’affaires de la vidéo physique selon le contenu en 2015

Evolution du chiffre d’affaires des films* en vidéo physique

Unités (millions) Evolution Chiffres d’affaires (M€) Evolution

DVD 70,4 -8,9% 514,32 -15,7%

Blu-ray 12,89 -1,6% 165,87 -11,9%

Total 83,28 -7,8% 680,19 -14,8%

Chiffre d’affaires (M€) Part de marché (%) Evolution

Films* 407,23 59,9% -15,1%

Hors Films 243,12 35,7% -16,3%

OPNI** 29,84 4,4% 5,9%

Total 680,19 100% -14,8%

2014 2015 Evolution (%)

M€ Pdm (%) M€ Pdm (%)

Fiction TV 163,08 56,2% 142,15 58,5% -12,8%

Enfants 53,38 18,4% 47,27 19,4% -11,4%

Humour 24,12 8,3% 21,62 8,9% -10,4%

Musique 29,31 10,1% 18,23 7,5% -37,8%

Documentaire 17,56 6,0% 11,72 4,8% -33,2%

Autres 1,84 0,6% 1,25 0,6% -26,7%

Théâtre 1,1 0,4% 0,76 0,3% -30,2%

Total 290,4 100% 243,12 100% -16,3%

Prix (euros) Evol. 14/15 (%)

DVD Nouveauté  20,08 -1,7%

DVD Catalogue 12,29 -4,3%

Blu-ray Nouveauté 21,68 -3,2%

Blu-ray Catalogue 12,99 -7,1%

Source : CNC-GfK

Evolution du prix moyen 
des DVD et Blu-ray vendus à l’unité

Evolution du chiffre d’affaires 
du marché digital (en millions d’euros)

2015 Evol. 2015/2014

VoD locative 174 -3%

SVoD 80 170%

EST 60 54%

Total 314 27%

Source : GfK

France
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Royaume-Uni

Evolution du chiffre d’affaires de la vidéo physique au Royaume-Uni en 2015

Chiffre d’affaires (M£) Part de marché (%) Evolution 2014/2015

DVD 869 69% -16%

Blu-ray 207 16% -11%

EST 190 15% 12%

Total 1 265 100% -12%

Source : British Association for Screen Entertainment

Source : Official Charts Company

Source : Official Charts Company

Source : Official Charts Company

Source : British Association for Screen Entertainment

Evolution du chiffre d’affaires du marché locatif au Royaume-Uni en 2015

Chiffre d’affaires (M£) Part de marché (%) Evolution 2014/2015

Location DVD/Blu-ray 77 8% -28%

VoD 314 32% -19%

SVoD 581 60% 45%

Total 972 100% 26%

Top 5 des meilleures ventes DVD en volume

1 Paddington

2 Fifty Shades of Grey

3 Jurassic World

4 Minions

5 The Hobbit – Battle of the Five Armies

Top 5 des meilleures ventes Blu-ray en volume

Top 5 des meilleures ventes de séries TV (DVD et Blu-ray) en volume

1 The Hobbit – Battle of the Five Armies

2 Jurassic World

3 Avengers – Age of Ultron

4 Interstellar

5 Ant-Man

1 Game of Thrones – Complete fourth season

2 Game of Thrones – Complete seasons 1-4 Box set

3 Peter Kay’s Car Share – Series 1

4 Downton Abbey – Series 6

5 Game of Thrones – Complete first season

Top 5 des meilleures ventes (DVD et Blu-ray) en volume

Titres Unités vendues (millions)

1 Paddington 1,2

2 Jurassic World 1,05

3 The Hobbit – Battle of the Five Armies 1

4 Fifty Shades of Grey 0,909

5 Minions 0,816
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Etats-Unis

2014 2015 Evol. 2014/2015 (%)

Vente DVD/Blu-ray 6 934,81 6 100,50 -12,03%

Vente physique incluant l’EST 8 535,79 7 991,26 -6,38%

Location DVD/Blu-ray 3 322,51 3 070,36 -7,59%

Total location incluant la VoD 5 303,90 5 002,04 -5,69%

EST 1 600,98 1 890,76 18,10%

VOD 1 981,39 1 931,68 -2,51%

SVoD* 4 066,29 5 080,55 24,94%

Total Digital (VoD/SVoD/ EST) 7 648,66 8 902,99 16,40%

Total des dépenses 17 905,98 18 073,85 0,94%

Dépenses des ménages en supports vidéo aux Etats-Unis en 2015 (M$)

*abonnements payants seulement (ne comprend pas la SVOD fourni avec d’autres services).
Source : DEG 2015

Dépenses des ménages en supports vidéo aux Etats-Unis au 1er trimestre 2015 (M$)

Dépenses des ménages en supports vidéo aux Etats-Unis au 2e trimestre 2015 (M$)

Source : DEG 2015

Source : DEG 2015

Q1 2014 Q1 2015 Evol. Q1 2014/Q1 2015 (%)

Vente DVD/Blu-ray 1 822,51 1 579,83 -13,32%

Location DVD/Blu-ray 902,19 857,76 -4,92%

Digital (VoD/SVoD/ EST) 1 920,92 2 250,46 17,16%

Total des dépenses 4 645,63 4 688,05 0,91%

Dépenses des ménages en supports vidéo aux Etats-Unis au 3e trimestre 2015 (M$)

Source : DEG 2015

Q3 2014 Q3 2015 Evol. Q3 2014/Q3 2015 (%)

Vente DVD/Blu-ray 1 332,32 1 145,66 -14,01%

Location DVD/Blu-ray 783,72 691,17 -11,81%

Digital (VoD/SVoD/ EST) 1 847,80 2 148,40 16,27%

Total des dépenses 3 963,83 3 985,23 0,54%

Dépenses des ménages en supports vidéo aux Etats-Unis au 4e trimestre 2015 (M$)

Source : DEG 2015

Q4 2014 Q4 2015 Evol. Q4 2014/Q4 2015 (%)

Vente DVD/Blu-ray 2 339,35 2 155,56 -7,86%

Location DVD/Blu-ray 831,70 761,86 -8,40%

Digital (VoD/SVoD/ EST) 2 061,58 2 383,25 15,60%

Total des dépenses 5 232,63 5 300,67 1,30%

Q2 2014 Q2 2015 Evol. Q2 2014/Q2 2015 (%)

Vente DVD/Blu-ray 1 440,63 1 219,45 -15,35%

Location DVD/Blu-ray 804,90 759,57 -5,63%

Digital (VoD/SVoD/ EST) 1 818,36 2 120,88 16,64%

Total des dépenses 4 063,89 4 099,89 0,89%
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MORE INFORMATION ON WWW.MARCHEDUFILM.COM/EN/NEXT

NEXT
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PAVILION 201
Village International, Pantiero-side
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