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DØcouvrez l�ensemble de la gamme des moniteurs Gaming Samsung QLED  
samsung.com/fr/moniteurs-gaming-qled

C24RG50FQU

Éliminez les lags lors de vos jeux grâce au taux de rafraîchissement de 144Hz

Profitez d�une expØrience de jeu plus immersive grâce à l�Øcran incurvØ 1800R 

La technologie FreeSync permet d�avoir une image de jeu plus fluide et rapide

1800R

Redefine the game = Donnez à votre jeu une nouvelle dimension

Redefine the game
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DOSSIER ESPORT    

LES JEUX DE SHOOT 
ENTRENT EN ACTION

Ghost Recon Wildlands, excellent shooter tactique en 
monde ouvert, avait connu une vraie rØussite commerciale. 
Il s�Øtait notamment placØ 10e en France en 2017. Son 
successeur, Ghost Recon Breakpoint, est donc le plus 
important jeu de cette �n d�annØe pour Ubisoft, comme 
nous l�indiquait John Parkes, DG d�Ubisoft France, qui lui 
voit un potentiel à rentrer dans les 4 meilleures ventes PS4 
et Xbox One de cette �n 2019. Plus exigeant, plus tactique, 
plus complet et avec un terrain de jeu encore plus dense 
que son prØdØcesseur, il quitte les paysages boliviens pour 
ceux de l�archipel (�ctif) d�Auroa dans l�OcØan Paci�que 
et son environnement luxuriant (et interactif) avec un 
accent mis sur plus de survie et plus d�authenticitØ dans 
les combats. 

SORTIE : 
4/10/ 2019

DØveloppeur : Ubisoft Paris / Distributeur : Ubisoft / Plateformes : PC, PS4, Xbox One

GHOST RECON BREAKPOINT

Respawn est clairement en train de devenir un des studios 
vedettes d�Electronic Arts avec Apex Legends et Star Wars 
Jedi Fallen Order. Ce dernier est attendu par les fans, surtout 
les plus exigeants depuis assez longtemps, les derniers jeux 
utilisant la franchise Star Wars Øtant relativement grand 
public avec en particulier Star Wars Battlefront 1 et 2. L�action 
de ce Jedi Fallen Order se dØroulera entre le troisiŁme et le 
quatriŁme volet de la saga, dans le cadre de la traque des 
derniers Jedi par Dark Vador. Fait rare dans l�Łre du « games 
as a service�», et a�n de mettre �n aux polØmiques qui avaient 
empoisonnØs la carriŁre des Star Wars Battlefront, Star Wars 
Jedi Fallen Order ne comprendra ni microtransactions 
ni «� loot boxes� ». Il bØnØ�ciera Øvidemment de l�intense 
battage mØdiatique autour de la sortie du �lm Star Wars : 
L’Ascension de Skywalker en dØcembre.

DØveloppeur : Respawn Entertainment / Distributeurs : Electronic Arts  / Plateformes : PC, PS4, Xbox One

STAR WARS JEDI : FALLEN ORDER
SORTIE : 
15/11/ 2019

La traditionnelle bataille de �n d�annØe dans les jeux d�action est un enjeu commercial majeur pour la 
distribution. Ce segment est de loin le premier du marchØ et avait gØnØrØ quasiment 5 millions de ventes 
en 2018 (soit quasiment le double du 2e segment). Et pour cette annØe la bataille fait encore rage avec des 
propositions à la fois intØressantes et diversi�Øes : Star Wars Jedi: Fallen Order, Ghost Recon: Breakpoint, 
Call of Duty Modern Warfare, Sniper Ghost Warriors Contracts� PrØsentation des principaux titres.
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par Vladimir Lelouvier

En�n ! C�est le cri qu�ont poussØ les fans de FPS possesseurs 
de Switch quand ils ont su qu�Overwatch arrivait sur leur 
console. Alors que le jeu de Blizzard faisait depuis des 
annØes le bonheur des possesseurs de PC, PS4 et Xbox 
One, il a fallu attendre 3�ans pour qu�il arrive sur la machine 
de Nintendo. C�est un coup magni�que pour le Japonais 
qui peut se targuer dØsormais d�avoir dans sa bibliothŁque 
les 2 gØants du jeu de shoot grand public (Fortnite et 
Overwatch) grands gØnØrateurs de jeu online et d�audience 
en stream. Ce qui enlŁve aussi un argument aux machines 
concurrentes. Fruit de la collaboration de Blizzard et Iron 
Galaxy (à qui l�on doit le portage de Diablo 3 sur Switch), 
Overwatch tournera en 30 FPS à 900p quand la Switch 
sera sur son dock (720p autrement) et bØnØ�ciera d�un 

systŁme de visØe gyroscopique (spØci�que à la Switch) qui 
permettra au joueur de viser ou de bouger avec le motion 
control de la console. Il est à noter que la version Switch, si 
elle est en boite, n�est pas une cartouche mais un code de 
tØlØchargement.

SORTIE : 
25/10/ 2019

SORTIE : 
15/11/ 2019

DØveloppeur : In�nity Ward / Distributeur : Activision Blizzard / Plateformes : PC, PS4 et Xbox One

DØveloppeur : Blizzard et Iron Galaxy / Distributeur : Activision Blizzard / Plateformes : Switch

CALL OF DUTY MODERN WARFARE  

OVERWATCH 

Call of Duty, traditionnel maître des jeux de shoot premium, est 
confrontØ à des enjeux trŁs importants depuis 3 ans : repousser 
les assauts rØpØtØs de ses concurrents du jeu physique et 
surtout faire face à la phØnomØnale adversitØ des gØants du 
Free to Play (Fortnite et PUBG). Ce qui l�oblige donc à rØsoudre 
la quadrature du cercle en termes de dØveloppement�: Œtre 
d�une qualitØ premium (et notamment un aspect narratif 
poussØ, un bon mode solo�) pour satisfaire des joueurs 
exigeants qui payent le jeu au prix fort et investissent dans 
les contenus additionnels, tout ayant des arguments assez 
grand public (et notamment un mode Battle Royale) pour 
satisfaire la masse des joueurs de Fortnite & co. Et ce mŒme 

si le tout rØcent Call Of Duty Mobile sera un complØment 
plus que prØcieux (100 millions de tØlØchargements sur les 
10 premiŁres semaines). La franchise y arrive plutôt bien. Call 
of Duty Black Ops 4 Øtant par exemple la 3e vente de jeux 
physiques en France en 2018 avec plus de 565� 000 ventes 
(source : GSD / Sell). Call of Duty� : Modern Warfare se doit 
de suivre la mŒme voie, surtout dans une annØe qui aura vu 
Activision Blizzard sortir assez peu de nouveautØs. Comme 
son nom l�indique, Call of Duty : Modern Warfare, sous la 
houlette du studio In�nity Ward, renoue avec les Øpisodes 
Øponymes qui avaient fait le succŁs de la franchise au tournant 
des annØes 2000-2010. 
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Les jeux de sniper font partie de ces segments qui « sous le 
radar » font des trŁs beaux rØsultats. Et ce, en maximisant 
leur potentiel auprŁs d�une cible de joueurs (trŁs) con�rmØs 
qui ne peuvent se satisfaire des blockbusters grand public et 
encore moins de Fortnite ou PUBG. Et Sniper Ghost Warrior 
en est le leader. Attendu depuis 2 ans, aprŁs un Sniper Ghost 
Warrior 3 qui avait apportØ beaucoup d�Øvolutions, ce nouvel 
opus, baptisØ Sniper Ghost Warrior Contracts, se dØroulera 
dans la SibØrie moderne. Le jeu de CI Games bØnØ�ciera en 
plus d�un contexte concurrentiel particuliŁrement dØgagØ 
dans son segment. Ce qui devrait lui assurer de jolies ventes 
sur la durØe.

Comme l�annØe derniŁre avec le Pack Froid Eternel, Epic 
Games et Warner Bros. s�associent pour la distribution 
physique du nouveau pack Fortnite, baptisØ Feu Obscure. 
Pour  29,99 euros, le joueur bØnØ�ciera de l’Øquivalent de 
70 euros de contenus cosmØtiques dans le jeu (3 tenues 
lØgendaires, 3 accessoires de dos lØgendaires, trois pioches 
doubles rare�). Ce qui en fait le plus important pack jamais 
proposØ par Epic Games. Un concept qui devrait sØduire 
les fans qui rØagissent trŁs bien à ces packs (cf. MM261). Ce 
qui assure des revenus Ønormes à Epic Games (3,5 milliards 
de chi�re d�a�aires l�annØe derniŁre) qui peut s�appuyer sur 
une base de 250 millions de joueurs dans le monde. Et ce 
d’autant plus avec le coup d’Øclat de la «��n�» de Fortnite le 
13 octobre. Il faut noter que les joueurs pourront Øgalement 

acheter et tØlØcharger le pack Feu Obscur Fortnite en 
version numØrique.

DØveloppeur : CI Games/ Distributeurs : Just For Games  / Plateformes : PC, PS4, Xbox One

DØveloppeur : Epic Games / Distributeurs : Warner Bros / Plateformes : PC, PS4, Xbox One

SNIPER GHOST WARRIOR CONTRACTS

FORTNITE PACK FEU OBSCUR 

SORTIE : 
22/11/ 2019

SORTIE : 
05/11/ 2019

Gear  5
DØveloppeur : The Coalition

Distributeur : Microsoft
Plateforme : Xbox One et PC
Date de sortie : 10 septembre 

Doom Eternal 
DØveloppeur : Id Software

Distributeur : Bethesda
Plateforme : PC, PS4, Switch et Xbox One 

Date de sortie : 22 novembre 

Borderlands 3
DØveloppeur : Gearbox Software

Distributeur : Take Two
Plateforme : PC, PS4 et Xbox One 

Date de sortie :  13 septembre

Close to the Sun
DØveloppeur : Storm in a Teacup 

Distributeur : Just For Games
Plateforme : PC, PS4, Switch et Xbox One

Date de sortie : 31 octobre

PLUS DE NOUVEAUTÉS



www.viewsonic.com/fr

Avec la technologie d�Øclairage RVB qui se synchronise avec le reste de votre setup, les moniteurs gaming 
ViewSonic                           vous permettent de vous immerger pleinement dans le jeu. Rivalisez en couleur avec le 

XG270, o�rez-vous des visuels ultra-�uides et des performances de niveau esport grâce à son taux de 
rafraîchissement de 144Hz et 1ms de temps de rØponse. Ou bien aventurez-vous au-delà des frontiŁres avec le 

XG270QG et sa rØsolution QHD, et son taux de rafraîchissement de 240Hz. 

                       

DØcouvrez notre gamme complŁte de moniteurs gaming 144Hz et plus

XG2703

XG240R

DØcouvre

XG3240C

XG2405

XG350R-C

XG270QG et XG270
Nouveaux moniteurs gaming 27�� 1ms
à dØcouvrir à la Paris Game Week 2019

PensØs pour le jeu.
Conçus pour en faire plus.

PensØs pour llleeeeee jjjjjjeu.

Suivez-nous sur
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UNE FNAC GRAND 
FORMAT POUR LA PGW

La Fnac, dØsormais Boutique o�cielle de la PGW, voit les 
choses en grand. Pour cette Ødition 2019, la surface a en 
e�et ØtØ multipliØe par trois, avec une nouvelle scŁne et 
de nouveaux espaces de dØmonstrations qui font la part 
belle au PC Gaming. Explications avec SØbastien Martinez, 
nouveau directeur du Hardware Fnac Darty.

Quelles seront les nouveautØs pour cette Ødition 2019 de la Paris 
Games Week ?
La premiŁre des nouveautØs est que la Fnac devient la boutique o�cielle 
du salon. DØsormais, nous sommes encore plus Øtroitement associØs à cet 
ØvŁnement majeur du jeu vidØo en France. Plus concrŁtement, nous allons 
renforcer notre prØsence sur ce salon en triplant la surface de notre stand 
(450�m2 vs 150 m2 en 2018) pour proposer un grand magasin ØphØmŁre Fnac 
regroupant tout l�univers du jeu vidØo. Pour cela, deux nouveaux espaces ont 
ØtØ ajoutØs à notre traditionnel comptoir qui nous permettait jusqu�alors de 
vendre en direct aux visiteurs du salon tous les derniers jeux vidØo, consoles et 
autres PC gaming. 

De quelle façon allez-vous renforcer votre prØsence ?
Nous allons installer sur notre stand un large dispositif comprenant une grande 
scŁne de 15 mŁtres avec un Øcran XXL de 8 mŁtres, oø nous accueillerons de 

nombreux streamers, youtubers et autres joueurs star du esport tout au long 
du salon. Le public va Øgalement pouvoir les rencontrer dans des sØances de 
dØdicace, comme cela se fait dans nos magasins avec un artiste ou un Øcrivain. 
Cela permet de crØer plus d�interactions avec le public qui vient sur ce salon voir 
les meilleures Øquipes pro de jeu vidØo (Gotaga & Team Mane, Dan Dan joueur 
de l�Øquipe des Mis�ts, AS Monaco Esports, Usmakabyle et Lofty, Wisetug, etc.) 
ainsi que les streamers et autres youtubers comme KennyStream, Lockl34r, etc..
qu�ils suivent chaque jour online. C�est pour eux un grand moment auquel 
nous souhaitons Œtre associØs. En�n, nous allons organiser Øgalement 
les demi-�nales et �nale des tournois Rocket League et Fortnite, dont les 
premiŁres Øtapes se dØroulent online, grâce à une installation de deux fois 
5 postes sur notre grande scŁne. L�un des points forts de la PGW sera le 
moment oø nous ferons gagner des places pour la �nale mondiale de LOL 
qui se dØroulera pour la premiŁre fois en France à l�Accor Hotels Arena, le 
10 novembre prochain, et qui est Øvidemment dØjà « Sold out » ainsi que du 
cash price pour les Øquipes vainqueurs. 

Quel est l�autre espace qui complŁtera le stand Fnac ?
Nous aurons sur notre stand, une grande mezzanine de 170 m2 qui sera une zone 
d�expØrience avec une dizaine d�espaces d�expØrience dØdiØs aux grandes 
marques des consoles (Microsoft et Nintendo), mais aussi du PC Gaming HP 
Omen, Asus ROG, Alienware, Predator, MSI, Lenovo Legion, Millenium.., avec 

DOSSIER ESPORT    







TRUST GAMING, PARTENAIRE DE LA PARIS GAMES WEEK 2019.
RETROUVEZ-NOUS SUR NOTRE 

STAND B 024 DANS LE HALL 3 

CHAMPIONS
ARE NOT BORN
THEY ARE BUILT.
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TOUS LES ACCESSOIRES GAMING AU MEILLEUR PRIX 

LES CHIFFRES PARLENT D�EUX-M˚MES

KONIX TRUSTE LE PODIUM DES MEILLEURES VENTES D�ACCESSOIRES PC*** 

Univers PC Univers Consoles

Drakkar, N°1 sur l�accessoire PC*

KONIX 
Access. Switch

KONIX 
Access. PS4

MarchØ 
Access. Switch 

MarchØ 
Access. PS4 

de parts de marchØ*

Progression

Progression

Progression

12,3%

+120%**

+36%**

+96%**

+6%**

LE



NOUVEAUTÉS DE FIN D�ANNÉE

KONIX, à votre Øcoute !

DRAKKAR PRIME : Nouvelle gamme d’accessoires Premium pour les joueurs PC 

les plus exigeants, au meilleur prix (toujours !)

KONIX, acteur de la dØmocratisation du gaming 

Konix développe son offre de Gamers Packs : une offre complète et accessible à tous !

KONIX, partenaire de grandes licences

Notre Øquipe commerciale 

est à votre disposition : 

01.48.10.55.55

Venez nous voir sur notre stand

nix développe snixx déve ppix éveloppx dé pe s
et accessible à tous !iblle à us !à toet acc sibces le àà tousibsib us !

Distribution

konixinteract konix-interactive.comkonixinteractkonixinteract

(Hall 1 Allée H – 005)
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OMEN S’AFFICHE SOUS 
SES NOUVELLES COULEURS 
À LA PGW

En septembre 2016, HP a crØØ la marque Omen by HP 
dØdiØe au gaming. Depuis, celle-ci a su s�imposer auprŁs 
des gamers en un temps record. Retour sur une stratØgie 
gagnante avec Roselyne Ludena, Directrice Commerciale 
Grand Public HP France.

Comment avez-vous fait pour faire connaître la marque Omen,  
ex-nihilo, auprŁs des gamers ?
Nous sommes e�ectivement partis d�une page blanche pour crØer la marque 
Omen by HP conçue pour les gamers en septembre 2016. A cette date, HP 
fabriquait dØjà des PC optimisØs pour le jeu vidØo, mais n�avait pas d�o�re dØdiØe, 
ni complŁte pour les gamers. Depuis, nous avons fait beaucoup de chemin et 
Omen est aujourd�hui devenue une nouvelle rØfØrence pour les gamers. DŁs le 
dØpart, nous avons pensØ Omen comme une marque à part entiŁre de notre 
o�re. Nous avons mis en place une stratØgie dØdiØe et ciblØe avec un plan 
d�actions spØci�que, ce qui a permis d�identi�er la marque et de la crØdibiliser au 
�l des mois. La marque HP dispose en e�et d�une rØputation solide, fondØe sur 

DOSSIER ESPORT    

Corner Omen by HP à la Fnac Saint-Lazare
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LE MATÉRIEL POUR 
STREAMING, UN SEGMENT 
QUI COMPTE DE PLUS EN PLUS

ELGATO

HD60 S+

Prix : 199 euros

AVERMEDIA

Pack YouTuber 

Prix : 199 euros

RAZER 

Seiren X 

Prix : 99,99 euros

PIXMINDS

Steelplay Pro HD 
Streamer Pack

Prix : 119,99 euros

TRUST 

GXT 232 Mantis 
Streaming Microphone

Prix : 39,99  euros

« Streamer » du contenu devient 
relativement courant, surtout chez 
les gamers. Il s�avŁre donc logique 
que le marchØ du matØriel dØdiØ 
quitte le statut de niche pour devenir 
relativement grand public.

InfinitØsimal il y a encore quelques annØes car 
rØservØ aux professionnels ou aux amateurs 
semi-professionnels, le segment des cartes 
d�acquisition, micro USB, table de contrôle� 
bref du matØriel pour « streamer » du contenu 
devient un secteur qui compte en termes de 

chiffre d�affaires et entre peu à peu dans les 
rayons de la plupart des enseignes, mŒme trŁs 
grand public. Et ce, pour plusieurs raisons. 
La premiŁre est Øvidemment l�explosion 
du nombre de consommateurs intØressØs. 
DorØnavant, une frange non nØgligeable 
de la population « streame » sur des sujets 
toujours plus variØs. Et chez les joueurs de jeu 
vidØo, fans de esport ou experts, la proportion 
s�avŁre assez ØlevØe. La seconde est que l�on 
retrouve dØsormais des solutions comme des 
packs tout-en-un qui permettent d�acheter 
à un prix raisonnable du matØriel de bonne 

qualitØ. Si, bien sßr, le segment ne pourra 
devenir totalement grand public, il reste une 
importante population de consommateurs à 
Øquiper. Et ce d�autant plus que « streamer » 
nØcessite si l�on veut bien le faire, une variØtØ 
de matØriels trŁs important : PC puissant pour 
le montage, lumiŁre, microphone, camØra ou 
appareil photo de qualitØ, Øventuellement fond 
vert et carte d�acquisition. Ce qui pour des 
enseignes dynamiques ouvre un champ des 
possibles trŁs important et la possibilitØ de faire 
des ventes liØes trŁs nombreuses.

DOSSIER ESPORT    




